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IITanoBHI KoJeru!

Jlep>kaBHUN  YHIBEPCUTET TeEJIEKOMYHIKAIIH,
HaBuanbHO-HAYKOBHI 1HCTUTYT MEHEIKMEHTY
Ta TIANPUEMHUITBA, Kadeapa MapKEeTUHTY
3aIpoIrye Bac y3TH y4acTh y
Bceeykpaincekiit HayKOBO-TIPaKTUYHIN
Iatepaer -  koHdepenmii  «IluppoBuii
npoctip XXI cropivusi: puHOK, Jep:KaBa,
0i3Hec», sika BinOyaeTwcs 22 rpyans 2020 p.

Jlo ydacti y KoOH(]epeHIlii 3ampolryoTbes
HAYKOBIIl BITYM3HSHUX Ta 3apPYO1KHMX BUIIHX
HaBYAJIbHUX  3aKJajiB,  acmipaHTH  Ta
3100yBayi, a TAKOXK CTYJICHTH.

dopma ydacTti y KoH(pepeHILii: 1ucTaHIIiifHa.

Po6oui moBH KOHepeHii:
yKpaiHChKa, pociiicbKa, aHTJIHChKA.

OpranizauniiHuii KoMiTeT:
®enonin C.A. — K.T.H., aupekrop [HCcTHTYTY
MEHEDKMEHTY Ta HiAnpueMHuITBa JlepkaBHOTO
YHIBEPCUTETY TEJIEKOMYHIKAIIIi
Bamenko O.II. — n.17.H., npodecop, 3aCTymHUK

oupekTopa  [HCTUTYTy  MEHEKMEHTY  Ta
NIAOpUEMHULTBA  Jlep’KaBHOTO  YHIBEPCUTETY
TeJIeKOMYHIKaIi

BunorpagoBa O.B. - g.e.H., mnpodecop,

3aBiAyBay Kadeapu MapkeTuHry Jlep:kaBHOro
YHIBEPCUTETY TEJIEKOMYHIKAaIIii

'y O.€. — np.e.H., mpodecop, 3aBigyBad
Kadeapu MEHEDKMECHTY Jlep>xaBHOTO
YHIBEPCUTETY TEJICKOMYHIKaIIii

I'yceBa O.FO. — n.e.H., mpodecop, 3aBigyBau
kadeapu €KOHOMIKH TMTPUEMCTB Ta
COLIAIBHUX TEXHOJIOT1I HepxaBHOTO
YHIBEPCUTETY TEICKOMYHIKaIlii

Jiumenko M.O. n.e.H., mpodecop, 3aBigyBad
kadenpu mapkeTHHry Ta JOTicTUKH CyMCBKOTO
HAI[IOHAJILHOTO arpapHOro YHIBEPCUTETY
Kosocok B.M. — n.e.H., JOILIEHT, 3aBigyBad
Kadenpu  TPAHCHOPTHOTO  MEHEIKMEHTY 1
gorictuku JIBH3 «Ilpua3oBcekuit  nepkaBHUMA
TeXHIYHUHN yHIBepcHuTeT» (M. Mapiymos)
Kapnenko O.0. — n.e.H., mpodecop, 3aBimyBau
Kadenpu MEHEeIKMEHTY MyOIIYHOTO YIPaBIIiHHS
Ta aJMiHICTpyBaHHS Jlep»aBHOTO YHIBEPCUTETY
1H(PaACTPYKTypH Ta TEXHOIOTIH.

MMucap H.b. — newn., mnpodecop kadeapu
MapKETUHTY Jlep>xaBHOTO YHIBEPCUTETY
TEJIEKOMYHIKaIlii

CoBepuienna 1.O. — k.T.H., AoueHT Kadeapu
MapKETUHTY Jlep>kaBHOTO YHIBEPCUTETY
TEJIEKOMYHIKaIlii

Jlep:kaBHMI YHiBEepCUTET
TeJeKOMYHIKALiH

HaByajibHO-HAYKOBHMH IHCTUTYT
MEHEIKMEHTY Ta NiANPUEMHULTBA

Kadenpa mapkeTunry

BCEYKPAIHCbKA HAYKOBO-
NMPAKTUYHA
IHTEPHET-KOH®EPEHLIA

«LlMOPOBUM NMPOCTIP XXI

CTOPIYYA: PUHOK, AEPXKABA,
BI3SHEC»

22 rpynusi 2020 poxky

M. KuiB, Ykpaina



Y nporpami koH(epeHUil IIIAHY€ThCS
po00Ta 32 HACTYNIHUMHM CEKUIAMMU:

1. MapkeTuHr y uppoBOMy NpOCTOpI: HUISIXU
Ta MEPCIEKTUBU PO3BUTKY.

2. MapKeTHUHT iHHOBAIIii lH(i)OpMaI_III/IHO-
TEJEKOMYHIKAI[IHHUX TEXHOJIOTIH.

3. MapkeTnHTOBa CKJIaI0Ba CTPATETIYHOTO
YIPABJIIHHSL.

4. MapkeTHHIOB1 IHCTPYMEHTH MiATPUMKHU
KOHKYPEHTOCIIPOMOXKHOCTI M1IPUEMCTBA.

5. Po3BUTOK MIANMPUEMHHIIBKOI TISTBHOCTI Ha
3acajax MapKeTUHTY.

6. ExoHOMiKa, MEHEIKMEHT Ta MapKETHUHT
BUPOOHUYO-TTIIMTPUEMHHUIIBKOT AISTTBHOCTI.

7. BruiuB cyyacHMX TE€XHOJIOTI Ha €KOHOMIKY
Ta JiepKaBHE yIpPaBIIiHHS.

8. IgHoBamiiiHi  METOIUKHU
u(ppoBOMy CyCHiIBCTBI

HaB4YaHHA

IMpuxaax opopmiieHHs1 MaTepiaJiB:

Cexkiisi: 1. TenaeHii po3BUTKY MDKHAPOIHOTO
MapKETHHTY.

OCOBJIMBOCTI MIZKHAPOJHOI'O
MAPKETHUHI'Y B YMOBAX I'/IOBAJII3ALIIT
EKOHOMIKHA

MartBieup M. B., Oanmkesnu 0. O.
M. [[HinporneTpoBchbK, JIHITPONETPOBCHKUI
HallOHANLHUHN yHIBepcuTeT iMeH1 Onecs ['oHuapa
(Ykpaina)

Ha wmbkHapoaHy JisSUIBHICTH —MiIMPHEMCTB
BILIMBAE 1HTeHCH(p1Kau1;1 MDKHApOJAHOTO
CHIBPOOITHUIITBA 1 MTOCHJICHHS BITUBY
MapKETUHTOBOTO yIpaBiiHHA [1].

Jlireparypa:

YMoBH y4acTi Ta NOPSIOK MOJAHHA
MarepiaJiB:

Jlnsg yyacTti B koHepeHuii npocumo Bac 1o
18 rpyans 2020 poky (BKJIKYHO) HajaCWUIaTH
Ha €JIEKTPOHHY ajapecy:
marketing_dut@ukr.net rtaxi nokymenTu:
- me3u 00no6ioi oocazom 2-4 cmopinku,
- 3aA6Ky Ha yyacms y KOHepeHuyii.

VYyacte y koH(epeHIlii 0e3K0ITOBHA

Koxxnomy aBTopy Oyze BiAmpaBieHO MOCUIAHHS
Ha EJEKTPOHHY Bepcito 30ipHHUKA MaTepiaiiB
KOH(epeHIil Ta ApyKoBaHUN 30IpHUK Te3 YU
cepTudikaT ydYacHMKAa 3a HEOOXITHICTIO Ha
NOILITOBY ajpecy, BKa3zaHy Yy JAOBIALI Mpo
BaBTOpa, TMpOTITOM TPbOX THIKHIB  MICHA
NPOBEJICHHS 3aX0JTy.

BinomocTi npo aBTopa HeoOXigHO odopMuTH
32 HACTYIIHOK (popmoI0:

npizsuwye, im’s, no-6amvkosi (N0GHiCMI);
nocaoa,

HAYKOBULL CMYNIHb,
guene 36aHHA;

NO6HA HA36d

NOBHA HA36a OP2AHI3AYIA;
nowmosa aopeca;
KOHMAKMHUU meneqou,
eleKmpoHHa aopeca,
ceKyis Koughepenyii;
Ha36a 00NoGIoI.

CriogiBaemMoch Ha Bawy y4vyacrs!

byanemo BasYHI 3a noWHPEHHS iHpopMayii

cepeg KoJsier 1a iHwWwmnx 3ayiKkaB/1IeHHX OCib.
Ao 3ycTpiyi Ha KkoHgepeHyiill!

Bumoru 10 opopmiieHHs1 MmaTepiaJiB:

%* TE3H MOJAIOTHCS Y €JIEKTPOHHOMY BapiaHTi y
dopmari .doc abo .docx, penakrop Microsoft
Word;

** 00csT Te3 — 10 5 cTopiHOK opmary A4;

“ mpudrt Times New Roman, kernp — 14 mr.,
IHTEpBAI MK psikamu — 1,5, mosst — 20 mwm;

** KOKHA LTFOCTpaIlis, Jiarpama, cxema IOBHHHA
OyTu mignucana, TabiauIs — MaTH Ha3BY;

% opMynmu cmig JIpyKyBaTH 3a JIOTIOMOTORO
penakropa ¢dopmyn Microsoft Eduquation i
HYMEpPYBaTH y KPYTJIHX JTyKKaXx;

%* CIIMCOK  JIITEpaTypd Ma€ MICTUTH JIHIIIe
JUKepena, Ha SIKi € TOCHJIaHHS B TEKCTI,
npukiag ohpopmieHHs nocuians: [1, c. 45].
[locunanHa B MOyKKax Ha PI3HI JDKepena
nojiaBaTu uepe3 kpamnky 3 komoro ([1; 2]);
JiTeparypa oQOpPMITIOETBCS 3TIIHO OCTaHHIM
BuMoram (nuB. bronerenr BAK Vkpainu. —
2009. — Ne 5. — C. 26-30).

Yeara! Jxmo Bu He
MOBIJJIOMJIEHHST HA CBOIO  €JIEKTPOHHY
aapecy TIpo  MPUMHATTA  Marepialis,
BIIMpaBTe pOOOTY MOBTOPHO abo 3’sSICyHTE
MaHe TWTaHHS 32 BKa3aHUM  HUXKYE
TenedoHOM.

OTpHUMaJIk

KonTakTHa indopmanis:

JlepkaBHU YHIBEPCUTET TEIEKOMYHIKaIlil
Byn. Conom’siHCbKa, 7, M. KuiB, Ykpaina
E-mail: marketing_dut@ukr.net
Tenedon: (050) 418-54-40
Binnosinaabnmii: CoBepuieHHa

Ipuna OnexkciiBHa



